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Realizzazione di dispositivi medici
Nuovo sito della Mde a Villa Carcina

L’azienda di Di Cecio
supporta le universita

e 1 centri di ricerca nello
sviluppo di prototipi

Innovazione

Barbara Fenotti

VILLA CARCINA. AllaMde, acroni-
mo di Medical device enginee-
ring, su 30 dipendenti ben 26
sono donne. L'impresa val-
trumplina quasi completa-
mente al femminile, specializ-
zata nella produzione di stru-
mentazione medicadi alta pre-
cisione, venerdi

scorsohainaugu- La forza lavoro

ratolasuanuova della societa

sede. valtrumplina
DaPonte Zana-

no, aSarezzo, do-
ve aveva aperto i
battentinel 2018,
si e trasferita in
via Carducci, a
Villa Carcina. Al taglio del na-
stro, insieme al fondatore e di-
rettore tecnico Mario Di Cecio,
chehadato vitaa Mde insieme
alla moglie Elena Raza, anche
lei in azienda, erano presenti
I'assessora regionale Simona
Tironi, il sindaco di Villa Carci-

addetti

@ composta
da trenta

di cui 26 donne

na Moris Cadei e il presidente
della Comunita Montana, Mas-
simo Ottelli.

Il punto. Una inaugurazione
in pompa magna che ha acce-
so i fari su una delle pochissi-
me realta, per lo meno in Val-
trompia, che puo contare su
uno staff quasi interamente
composto da donne.

«Mde supporta le startup, i
centri diricerca e le universita
durante le diverse fasi di svi-
luppo e produzione di disposi-
tivi medici monouso attivi,
non attivi e dispositi-
vi impiantabili non
attivi - spiega Di Ce-
cio -. Possiamo con-
tare su profonde
competenze inter-
ne che consentono
di sviluppare dispo-
sitivi innovativi e di
renderci indipen-
denti da fonti esterne. Siamo
inoltre conformi alla norma
Iso 13485, percio siamoin gra-
do di mantenere la tracciabili-
taattraverso ognifase di proto-
tipazione e produzione fino al-
I'imballaggio e al rilascio del
prodotto».
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I protagonisti. Al centro Di Cecio con alcuni collaboratori della Mde

Dallo studio di fattibilita al-
lavalutazione dell’applicazio-
ne, Mde si occupa anche di te-
stareilrischio del dispositivo e
l'utilizzo di plastiche adegua-
te e spazia dalla radiofrequen-
za, alle microonde, senza trala-
sciare gli ultrasuoni e il laser.
«Siamo una piccola realta, tra
le poche nel campo medicale
nel contesto provinciale di
Brescia e una delle poche a li-
vello nazionale ed europeo
con caratteristiche simili - os-
serva Di Cecio - e il nostro
obiettivo e traghettarelamedi-

cina ad alta specializzazione
verso il futuro».

L'incubatore. Da Mde 'idea di
una startup, di un medico o di
un’azienda prende forma. «Co-
me ingegneri il nostro compi-
to & ascoltare le necessita del
cliente e trasformare quella vi-
sioneinun progetto concreto -
ha spiegato una dipendente -.
Una volta definito il progetto,
si passa alla fase di prototipa-
zione rapida: grazie a tecnolo-
gie all'avanguardia realizzia-
mo prototipifunzionaliin tem-

pi brevi, consentendoci di te-
stare le soluzioniin tempo rea-
le. Perlarealizzazione didispo-
sitivi su misura, disponiamo di
competenze interne speciali-
stiche quali estrusione, stam-
paggio, braidingel’assemblag-
gio». La fase di test rappresen-
ta un’ulteriore sfida, che Mde
affronta fornendo supporto
completo al cliente durante
tutte le fasidi test, dai testmec-
canici ex vivo e in vivo, fino ai
trial clinici necessari per 1'im-
missione del dispositivo sul
mercato italiano ed estero. //

«Professional
Day» per Viva
Brescia Diesel
a Castegnato

CASTEGNATO. Viva Brescia Die-
sel, storica concessionariabre-
sciana, specializzata in veicoli
commerciali e industriali, orga-
nizza il primo «Professional
Day», evento porte aperte inte-
ramente dedicato ai veicoli
commerciali Fiat Professional
ePiaggio Commercial. L'inizia-
tivasiterrail sabato primo mar-
702025, dalle 9 alle 18, nella se-
de di Castegnato.

«Da sempre, la Viva Brescia
Diesel mette al centrole neces-
sita di aziende e professionisti,
offrendo una vasta gamma di
veicoli, soluzioni e servizi peril
trasporto, conl’obiettivo di ga-
rantire professionalita, compe-
tenza e innovazione costante-
mente - spiegano gli organizza-
tori -. Avendo un’esperienza
nel settore pluridecennale e
grazie alla sinergia con il terri-
torio, e diventata il punto di ri-
ferimento per la mobilita».

Durante il primo Professio-
nal Daydisabato, siavral’occa-
sione di scoprire e provare gli
ultimi modelli di veicoli com-
merciali Fiat Professional e
Piaggio Commercial termici
ed elettrici. Confrontarsi con
un team di esperti, pronto a il-
lustrare soluzioni su misura e
proporre promozioni dedica-
te. Unagiornata difesta per tut-
ti

La partecipazione al Profes-
sional Day e gratuita. Per iscri-
vervi, e sufficiente compilare il
form di registrazione disponi-
bile sul sito: www.vivabrescia-
diesel.it/porte-aperte-veico-
li-commerciali/. //

Dal matrimonio
fra Cef e Unico
nasce «QFarma»

L'operazione

BRESCIA. L’assemblea dei soci
di Cef ha approvato all’'unani-
mita il conferimento delle pro-
prie attivita distributive nella
newco in cui confluiranno an-
che quelle dell’omologa socie-
ta per azioni milanese «Unico»
conlo scopo di far nascere uno
dei maggiori gruppi dediti alla
distribuzione dei farmaci.
Unajointventure che vante-
ra un volume d’affari annuo
ampiamente oltre i 2 miliardi
dieuro:l'operazione e stata an-

Le prossime tappe. Cef e Unico attendono I'ok di banche e Antitrust

nunciata alla fine della scorsa
estate e ora si avvia alle battute
finali. Con la delibera di vener-
di, in Cef puntano a formalizza-
re il closing delle nozze con
Unico entroil 13 aprile. Perché
I'operazione possa approdare
all’atto conclusivo, tuttavia,
mancano due tappe fonda-
mentali: il via libera delle ban-
che (una trentina) che devono
sostenerelajoint venture e'ok
dell’ Antitrust, cui spettera veri-
ficare che dall’'unione dei due
gruppi non scaturiscano posi-
zioni dominanti nei mercatilo-
cali.

Dall’ultima assemblea dei

socidella Cooperativa esercen-
ti farmacia (Cef) della scorsa
settimana sono usciti anche il
nome e il logo della newco: si
chiamera «QFarma», dove la
«g» valetta come «cu», ossia la
risultante delle iniziali di Cef e
Unico, erichiama quelli che al-
la coop bresciana definiscono
«itre pilastri» della joint ventu-
re: «Q come qualita, per sottoli-
neare 'eccellenza del servizio
e della distribuzione; Q come
quantita, arappresentare la ca-
pillarita e la forza del network
sul territorio; Q come quotidia-
nita, per esprimere la continui-
ta del rapporto con le farmacie
e i cittadini». Il nuovo nome e
stato scelto congiuntamente
dalle duerealtaitaliane della di-
stribuzione dei farmaci «per
rappresentare al megliolareal-
ta che nascera dall’'unione».

Per quantoriguardail Cdadi
QFarma, in origine era stato
concordato che unavoltacom-
pletata la fusione le due socie-
ta avrebbero avuto ciascuna
dieci consiglieri e a Cef sareb-
be andato il privilegio di nomi-
nare il primo presidente (con
mandato triennale). Ora inve-
ce, l'orientamento sarebbe
quello diriconoscere allasocie-
tabrescianalapresidenzaeun-
dici consiglieri, mentre a Uni-
co ne andrebbero nove. Cio si-
gnifica che la partecipazione
di Cef nella newco salirebbe
dal 50 al 51%, mentre il restan-
te 49% verrebbe diviso tra le
cinque cooperative che forma-
no Unico (Unione farmaceuti-
canovarese, Codifarma, Unio-
ne farmacisti del Friuli Venezia
Giulia e Cosifar). //

La moda in vetrina:
a Milano il Micam
e Fashion&Jewels

In fiera a Milano. Sono sei le aziende bresciane che espongono al Micam

L'esposizione

Sette aziende bresciane
alla fiera della calzatura
Sei invece all’evento
dedicato ai gioielli

BRESCIA. Tra innovazione, so-
stenibilita e tendenze, chiude
oggi Fashion&Jewels, I'evento
di Fiera Milano dedicato al set-
tore dell’accessorio moda, del
gioiello e dell’abbigliamento,
con un focus su creativita e so-
stenibilita, a Fiera a Milano.

In vetrina sono anche sei
aziende bresciane: Tribal Beat,
Ultima Edizione (Brescia); My-
fashionbrand (Artogne), Lagrif-
fe Bijoux (Gussago), Florioli
Cappellificio (Salo), Margot Mi-
lano (Palazzolo sull’Oglio).

Oltre 650 brand hanno scel-
to di esporre in questa edizio-
ne, il 38% dei quali proviene
dall’estero, da 39 diversi Paesi.
Tra quelli europei piu rappre-
sentati si segnalano Grecia,
Spagna, Francia, Germania,
mentre dagli altri continenti In-
dia, Cina e Brasile. Mentre il
settore moda nel 2024 ha regi-
strato un calo nell’export del

5,3%, gli accessori hanno «te-
nuto», rivelandosi come mer-
catoincrescita grazie all'impe-
gno e alla ricerca nel campo
dei materiali innovativi, della
sostenibilita e del design.

Micam. Una vitalita di cui ren-
de conto anche Micam 2025, fi-
no ad oggi pure a Fiera Milano,
per celebrare le pitt importanti
aziende del settore manufattu-
riero delle calzature, che inve-
stono nell'innovazione ed
esplorano nuovi orizzonti per
rendere ancor piu distintivo e
unico un settore sempre in evo-
luzione. Tra gli espositori, ab-
biamo anche sette rinomate
aziendebresciane: Choses D’A-
vantgarde (Brescia); Bruno Pre-
mi, Elvio Zanon (Leno); Fly
Flot (Calvisano); Condor Tra-
desrl/ Inblu, Stilmoda (Verola-
nuova); [4K3 Luxury Style
(Pian Camuno). Il Salone Inter-
nazionale della calzatura, pro-
mosso da Assocalzaturifici Ita-
liani, si svolge due volte all’an-
no (a febbraio e a settembre)
ed eil pitimportante appunta-
mento dove si riuniscono pro-
duttori, buyer e operatori del-
I'informazione per scoprire le
collezioni di oltre 1000 brand
di calzature per uomo, donna
e bambino e aggiornarsi sulle
ultime tendenze di stile e tec-
nologie. Micam X, l'innova-
tion hub di Micam Milano, of-
fre un nutrito programma di se-
minari e un ventaglio di propo-
ste innovative, che saranno
presentate agli operatori con
I'obiettivo di creare stimoli e
proporre soluzioni attinenti ai
nuovi trend di mercato. //A.LR.



